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Un pais que sana es aquel que cree en'las segundas
oportunidades. v

Un pais que sana no desconoce su historia, pero teje cc
hilos de reconciliacion la esperanza de una paz construid
por y para los territorios. v

Un pais que sana es aquel que busca acercar el campo )
la ciudad, creando lazos entre paissanos y paissanas.

Al apoyar los productos y servicios certificados con la
marca PaisSana, fortalecemos los emprendimientos que le
apuestan a la paz y a la reconciliacion de nuestro pais.

Al comprar productos y servicios PaisSana, contribuimos a
la construccién del sueno de una Colombia que sana.

C(paiss




El fin comun de la Marca consiste
consumo diferenciado a nivel naciot
de productos y servicios que proven
y poblacidén prioritarias para la |mpde
Acuerdo de Paz.

Q ‘

Como signo distintivo busca posicionar los
y servicios frente a los actores de la cadena ¢
consumidores y demas grupos de interes -
diferenciados por su aporte a la conssl‘b' C

La Marca de certificacion PaisSana es prc
exclusiva del Fondo Colombia en Paz.
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EL ORIGEN
VISUAL DE

Descripcion de donde nace el logo y su significado.

CORAZON

Amory orgullo por Colombia,
dos pilares que generan una
conexion con el proceso de

sanacion de nuestro pais.

PAISSANOS

Abstraemos el abrazo entre
dos “paissanos” para crear un
simbolo que denota la unidn
entre el campoy la ciudad.

S

Construye paz

|

IDENTIDAD

Representa un pais que
sanay construye paza
traves del reconocimiento
de los territorios.




COLORES

La version de uso obligatorio de la marca con sus colores
primarios. Se presentan todas las variaciones aceptadas para
el uso del logotipo en etiquetas de empaques y publicidad de
cualquier tipo.
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COLORES

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste > e g - paiSana
tienen que asegurarse en todas las aplicaciones. : ~ |

Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos
no corporativos o fotografias, debe aplicarse en
blanco o negro, en funcidon de la luminosidad

del fondo. 5 | W

PaiSana

Construye paz

PJiSana PJiSana

Construye paz Construye paz




COLORES

PAiSana

Construye paz
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USOS BASICOS
Y CORRECTOS

DE LA MARCA

La version de uso obligatorio de la
marca consiste en un sello con sus
elementos de diseno caracteristicos.

PAiSana

Construye paz
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Construye paz

PAISana
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Construye paz



1,5X

1,5X

1,5X

AREA DE pPaiSan

Construye paz

SEGURIDAD DEL - -
UsO DE LA MARCA

La siguiente cuadricula muestra la composicion
del logo y la margen que se debe mantenerse al
diagramarlo.

En cualquier caso, dicha margen no puede
cortarse o cubrirse con otros elementos distintos

al sello. o o
PAiSana PAiSana
3.5cm 80 px

IMPRESOS DIGITALES



COLORES Y TINTAS
PARA EL USO

A continuacion, se identifican los colores y
tintas que deben respetarse en la utilizacion
de la marca, consiste en sello con sus
elementos de diseno caracteristicos y que
tiene como leyenda la palabra PaisSana.

#76B217 #197202

R.118 G.178 B.23 R.25 G.114 B.2
C.61 M.4 Y.100 K.O C.86 M.28 Y.100 K.19

MONTANAS. NATURALEZA.

#022A40 #FDDB31

R.2 G.42 B.64 R.253 G.219 B.49
C.100 M.77 Y.47 K.53 C.3 M.11Y.85 K.O

LUZ.




MEDIDA TRANSITORIA

Como medida transitoria se acepta el uso de una
calcomania dellogo PaisSana en la etiqueta de cada
uno de los productos. Esta medida es temporal
mientras se incluye el logotipo de PaisSana en el
disenoy los artes del etiquetado.

MEDIDAS

N

PdiSana

1,5cm

1,5cm




TIPOGRAFIA
DE LA MARCA

El texto que hace parte del sello de
certificacion denominado PaisSana,
debera ser transcrito con tipografia
Lufga Bold y Lufga Thin.

Como tipografia complementaria se
utilizara Gotham Black, pueden ser
utilizados en materiales impresos vy
medios digitales.

Lufga Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

L UToa Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY /
abcdefoghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Gotham Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890




TAMANO
MINIMO DE USO

DE LA MARCA s

El tamafno minimo de uso de la marca sera de 1.5 pqi§qnq Pqi§qnq

centimetros, tamano que asegura la legibilidad sin
perder el impacto.

1,5cm

Construye paz Construye paz

La siguiente grafica ejemplifica lo anterior. 1,5cm 1,5cm




APLICACIONES
INCORRECTAS

En este apartado se detallan algunos ejemplos de
errores mas frecuentes que involuntariamente se
pueden dar, y que en ningun caso estan permitidos.

PdiSana
Construye paz
No usar contornos

PdiSana

Construye paz

No combinar colores

PdiSana

Construye paz

Prohibido el uso de

colores no corporativos

S
PaAisana

Construye pa=z

No estirar ni estrechar

PdiSana

Construye paz

No modifcar
patrones

Hecho en paz X

No alteracion del slogan
“Construye paz”.

No rotar

|°°'i§anc|

Construye paz—

Alteracion del
logotipo o sus
elementos



Aplicacion de logo:

Gubernamentales o privados,
Internos y corporativos.

APLICACIONES

Comunicacion a clientes
y marcas vinculadas a
Se debe tener en cuenta que ningun elemento de la Paissana.
marca se mimetice con el color del fondo y afecte su

se mimeti PdAiSana
clara visualizacion.

Construye paz

Aplicacion de logo:
Empaques. No se debe
utilizar “Construye paz” en
empaques por legibilidad.




UBICACION
PRINCIPAL

APLICACIONES
DE LA IDENTIDAD

UBICACION PRINCIPAL Vod
DEL LOGO EN EMPAQUES _ - , ----+ pdisana

El certificado debe ser ubicado en la cara frontal en la
parte inferior derecha, manteniendo su caracteristica
de sello, semiaislado de elementos que lo opaquen.




APLICACIONES
DE LA IDENTIDAD

UBICACION SECUNDARIA
DEL LOGO EN EMPAQUES

Dependiendo del diseno de cada etiqueta, el logo
podra posicionarse en otras ubicaciones de la cara
frontal, unicamente si la ubicacion principal no se
puede implementar.

PAiSana

UBICACION

SECUNDARIA




GONDOLA T . -
APLICACIONES :

| PAiSang

I Construye paz
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<:A MPANAS

*Los productos y servicios certificados PaisSana son hechos en
territorios de todo el pais con contextos unicos que enriquecen y le
dan relevancia y significado a la marca. Por |lo anterior, las piezas
deben ser coherentes y reflejar esa grandeza y diversidad.

El tono de cada pieza sera positivo y emotivo. Nunca dramatico.
Abordara el esfuerzo, resiliencia y el trabajo que agregan valor a los
productos.

El mensaje final sera esperanzador, la paz hizo posible que estas
personas cambiaran su vida y apoyarlos es la manera de asegurar su
sostenibilidad.
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paiSana
*

Un pais que sana es aquel que cree
en las segundas oportunidades.
Apoya los productos y servicios

certificados con PAISSANA,
una marca nacida en tierras
de reconciliacién.




DEBE ABORDAR
CUATRO ASPECTOS:

1 Las personas: Es importante que los colombianos conozcan a las
* personas reales que producen los productos.

LA NAR RATIVA E N LAS 2 El contexto: La audiencia debe sentir afinidad con los protagonistas

PIEZAS PUBLICITARIAS o onpeomesis e aen i

La ubicacion geografica: Es importante que la audiencia entienda
3. en doénde estan esos territorios de paz donde son hechos los
productos.

4., La marca: Se debe tangibilizar el esfuerzo de los protagonistas a
través de los productos unificados por PaisSana.




BANNER

Apoya productos y
servicios que le apuestan
a la paz de nuestro pais.

WWW.PpAISSANJAICO




PIEZAS COMUNICATIVAS

La identidad visual de la marca debe mantenerse con sus elementos
caracteristicos como lo son los colores, el logo y la arquitectura de

Mmarca.

A continuacion, se relacionan algunos ejemplos de diagramacion y
textos que irian en estos formatos digitales.



STORIES

ﬂ_ PAISSANA

‘ ‘ Mds de 50 fanilias de|
Il ymunicipio de Bficefio en |

<t Antioquia, cambiaron |q coca

i pur pluntuci.pnes decaca o"y'
:.____ghora SOn las proveedoras de
~ thocolates.con sqpor a
reconciliacion,

‘® pAISSANA

\

PdiSana

Construye paz

‘ ‘ Mds de 50 familias del

municipio'de Briceno.en
Antioquia, cambiaron la'coca
por. plantaciones de cacao y
ahora son las proveedoras de

chocolates con sabor a

reconciliacién. , ,

Mds de 50 familias del
municipio de Bricefio en
Antioquid, cambiaron la cocd
por pla ntaciones de cuccody
ahora son las proveedoras d¢
chocolates con_s‘ubor a
reconciliacion.




Construye paz

MANUAL DE MARCA




